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Rammerne for @kologi-Kongres 2013 - gkologisk jordbrug pa vej mod 2020

Projektstart: Projektafslutning:
01.01.2013 30.12.2013

Projektets formal

Formalet var at skabe rammen for en fagligt steerk @kologi-Kongres med over 800 deltagere primaert
landmaend. Kongressens mal var at fremme deltagernes viden om produktion og afszetning af gkologiske
fadevarer og dermed den gkologiske danske fadevareproduktion. Projektet gjaldt planlaegning af
markedsfaring, udarbejdelse af kongresmaterialer og planleegning og gennemfarsel af udstilling pa
kongressen.

Projektets aktiviteter

Kongressen bestod af et teetpakket program med workshops, der forlgb parallelt i lgbet af to dage. |
pauserne var udstillingen aben. Om aftenen den ferst dag arrangerede vien feelles festmiddag.
Planlaegningsarbejdet omkring kongressen indbefattede at finde frem til det helt rigtige og aktuelle emner for
workshops, de mest spaendende udstillere, de dygtigste oplaegsholdere, at fa udformet de bedste materialer
og i det hele taget skabe en inspirerende og indbydende ramme for videndelingen for hele sektoren. Og FAL
projektet har i haj grad stettet gennemferslen af udstillingen og en gennemarbejdet forberedelse af
kongressen, ved at projektledelsen kunne gennemfares med kvalitet og serigsitet.

Kongressen blev bygget op med en vekslen mellem starre faelles workshops for alle deltagere {(4) og mindre
tema-workshops (33), hvor man kan veelge sig ind pa et tema, der har ens seerlige interesse. Kongressens
workshops bestod bade af traditionelle opleegsmader og mere debatpreegede mader med tid il
erfaringsudveksling. Vi havde pa udvalgte omrader, fx omkring skologiens positive effekter og pa et mede
om holistisk afgraesning, indbudt internationale kapaciteter som oplaegsholdere, saledes at vi kunne byde pa
den ypperste viden fra bade ind- og udland.

Vi er meget tilfredse med, at kongressen havde 898 deltagere, hvilket er uset hegjt. Vi lagde vaegt pa, at
landbrugsskoler og unge landmaend deltog. Det lykkedes til fulde, idet 313 landbrugsskoleelever deltog i
kongressen.

Vi gennemferte en udstilling med i alt 28 indenders stande og 1 udenders stand, hvor deltagende
virksomheder, organisationer og forskningsprojekter mv. informerede om deres aktiviteter. Udstillingen var
aben i alle pauser, s& den var det naturlige samlingspunkt med ny og speendende information og inspiration.
| pauserne fremviste Aalborg University, Automation and Control at Department of Electronic Systems
eksempelvis deres helikopter (drone) med videokamera. Den udenders demo tog cirka 10-12 minutter i
luften. De billeder, som de tog undervejs, blev vist pa udstillingen senere pa dagen.

Forud for kongressen udformede og udsendte vi et markedsfaringsmateriale til interesserede udstillere,
desuden fik alle deltagerne en oversigt over udstillingen pa kongressen. Vi udformede et
informationsmateriale om kongressen, der blev distribueret til malgrupperne via neftet, med post og e-mail
0g gennem annoncering.

Videndeling og erfaringsudvekslingen skete pa selve workshops, men for at understatte dette fik vi udformet
et kongres-kompendium til deltagerne, der rummer essens fra opleeg. Den enkelte deltager kunne jo kun
deltage i fa af de mange workshops, som fandt sted, men kan i kompendiet sgge viden fra andre workshops,
som han eller hun ikke havde tid eller mulighed for at deltage i.

Som tak for oplaegsholdernes indsats med at holde opleeg péa kongressen gav vi en mindre erkendtlighed i
form af en flaske skologiske snaps og en lille pakke chokolade (75 gr.). Vi har faet stgtte via ansggningen,
foruden at vi har kunnet betale ngdvendige transportomkostninger til dem.

Kongressen fandt sted den 27. og 28. november 2013 pa Vingsted hotel & konferencecenter. | valget af
kongrescenter lagde vi veegt pa en geografisk central placering, en gennemfert gkologisk forplejning og
staerk miljgprofil p& kongrescentret samtidig med gode muligheder for overnatning og medelokaler med
moderne praesentationsudstyr.

Som nzevnt bgd kongressens forste dag pa en middag. Middagen inkl. underholdning var for deltagernes
egen regning gennem opkraevning af kongres-gebyr hos deltagerne.

Deltagerne pa kongressen var med til at kare arets gkologiske frontlgber, og vinderen blev offentliggjort
under festmiddagen. Frontlebere er personer eller virksomheder, som har gjort noget seerligt innovativt og




banebrydende. Pa kongressens abningsplenum blev de fem finalister praesenteret. Og i lebet af onsdagen
havde deltagerne til at finde ud af, hvem der skulle have stemmerne. Afstemningen sluttede kort fgr
festmiddagen. Arets frontigber blev landmand Steen Dissing.

Forud for kongressen, skulle deltagerne tilmelde sig, og modtagelse af tiimeldinger og fakturering af
deltagerne blev varetaget af sekretariatet pa Videncentret for Landbrug. Under kongressen forsggte vi som
arrangerer at serge for en kompetent hjeelp til deltagerne. Det skal naevnes, at vi som arranggrer har mange
ars erfaring med sadanne store arrangementer.

Det er veerd at bemeerke, at kongressen blev finansieret af tre kilder.

Bevillingen fra FIL deekkede rammerne for gkologi-kongressen. Dvs. udgifter il planlagning, afholdelse af
planleegningsmeder, udarbejdelse af kongresmateriale, planlaegning af udstilling etc. Derudover var der
bevilget statte til afholdelse af selve kongressen fra ordningen "Fremme af produktion og afseetning af
skologiske fedevarer” (@kologi-fremme). Via denne ordning daekkede vi deltagernes forplejning og
kongresgebyr de to dage og planleegning af selve kongressen. Deltagere pa kongressen betalte selv et
ekstra gebyr som daekker kongresmiddag og andre udgifter, der ikke var stetteberettigede. Kongresgebyret
var betydeligt lavere end tidligere ar (350 kr. + moms), som fgige af bevillingerne fra hhv. @kologi-
fremmeordningen og FAL.

Projektets resultater

Deltagerne pa kongressen modtog efter kongressen et link til en Survey Exact brugerundersagelse.
Brugerundersggelsen viste generelt, at kongressen var vellykket og veltilrettelagt, at kombinationen mellem
kongres og udstilling var god, at tidsplanen holdt og der var et tilfredsstillende antal gaester og landmaend.

I ansggningen anfarte vi en stribe succeskriterier. De er opfyldt pa falgende made. Tekst i parentes er malet
anfert i ansegningen:

o Vi ge)nnemﬂarte 37 workshops (at der bliver gennemfart 32 workshops i lgbet af kongressens to
dage

e Knap 70 pct. af deltagerne vurderede udstillingen som meget tilfredsstillende eller tilfredsstillende (at
udstillingsaktiviteter i pauser inspirerer og motiverer til vidensindsamling, debat og giver mulighed for
netvaerksdannelse)

* Knap 80 pct. af deltagerne vurderede fagligheden som meget tilfredsstillende eller tilfredsstillende (at
kursusprogrammet indeholder de mest aktuelle og relevante tematiske workshops for deltagerne)

¢ Landmeend udgjorde den starste gruppe af geester — knap 30 pct. (at den stgrste gruppe deltagere
er gkologiske landbrugere)

* 85 pct. af geesterne ensker at deltage igen om to &r (at der er stor tilfredshed med kongres og
udstilling blandt deltagerne)

e Viudformede liste over ideer til program via kontakt til faglige baglande (at udkast til programmet
vurderes og kvalitetssikres af den centrale malgruppe, ekolandmaend inden planleegningen gares
helt feerdig)

* Vigennemferte et stort markedsfgringsarbejde pa mange platforme (at vi som arrangererne ger et
systematisk arbejde for at tiltreekke okologiske landmeend, dokumenteret via PR-aktiviteterne)

e Vitog milighensyn omkring kongressens dele (at sporbarhed og klimahensyn tages med i
kongressen, nar det geelder forplejning og tryksager)

Forventede effekter
Det overordnede mal var at give landmaend ny og aktuel viden om skologiske fedevareproduktion, der
medvirker til at ge omleegningen og dermed omsaetningen af danske gkologiske landbrugsprodukter.

Den er vanskeligt preecist at pege pa, hvad det er for faglig viden og kompetence, der er @get for den enkelte
workshop-deltager. dog kan man pege pa, at de forskellige malgrupper for kongressen har faet forskelligt
udbytte:
¢ lLandmaend: Faet viden, der flytter praksis pa bedrifterne, at de har indgaet i samarbejdsrelationer
som er blevet indledt pa kongressen, at de har mgdt bredden | gkologien og skabt partnerskaber,
der kan lese praktiske problemer
e Unge landmeend, 20-30 ar: De har oplevet et gkologisk alternativ, oplevet mangfoldighed i
gkologien, faet ny landbrugsfaglig viden bl.a. om omlaegning. De har faet skabt spire til netveaerk
inden for sektoren, der kan sikre, at gkologien overtages og fares videre
e Konsulenter: De har leert om nye forskningsresultater til brug i praksis, de har oplevet mangfoldighed
i lgsningsmuligheder, dannet netveerk, udviklet nye radgivningsydelser og vinkler 0g modtaget




kollegial sparring

e Forskere: De har faet ny faglig viden, medt praksis og faet et praksis-tjek. De har kunnet vise
forskningsbaserede l@sninger pa udfordringer frem og deltaget i netveerksdannelse til fortsat
forskning

e Organisationer/arrangarer: Vi har faet ny landbrugsfaglig viden, faet indblik i, hvad der sker lige nu i
gkologien og skabt netveerk, som kan omsaettes i policymaking og andre aktiviteter, der driver
gkologien fremad

e Myndigheder: De har deltaget i netveerksdannelse, oplevet sig som del af en sektor, givet input til
udfordringerne og féet ny landbrugsfaglig viden til styrkelse af myndighedsudgvelsen

Formidling og videndeling vedr. projektet

Den centrale videndeling skete pa workshops overfor deltagerne samt pa udstilling i pauserne. Der blev
holdt opleeg for deltagerne, og der var afsat tid debat og spargsmal pa workshops. | forbindelse med
deltagelse modtog geesterne et handy programhaefte med kort omtale af workshops samt praktiske
oplysninger.

Deltagerne fik ogsa et kongreskompendium med essens fra oplaeg, som kan bruges til vidensfastholdelse og
praesentation af viden fra de workshops, man ikke deltog i. Kompendiet havde et omfang pa 76 sider, A4.
Indholdet var skrevet og redigeret af @kologi & Erhverv. Journalister fra @kologi & Erhverv interviewede frem
mod kongressen samtlige oplaegsholdere for at fa tekst til kompendiet. Hver workshop fyldte et opslag i
kompendiet.

Presse og mediepartner: | forbindelse med kongressen har sekretariatet gennemfart et pressearbejde.
Journalister og medier er blevet kontaktet og informeret, og vi har udsendt 11 pressemeddelelser med fokus
pa centrale temaer og opleegsholdere. LandbrugsAvisen og @kologi & Erhverv blev valgt som mediepartnere
for kongressen, og det har betydet, at medierne satte ekstra fokus pa kongressen og de temaer, som blev
behandlet - bade far, under og efter kongressen.

Oplysninger om selve kongressen blev udsendt via nettet, med post og e-mail og gennem annoncering. Her
er de forskellige initiativer naavnt:

e Invitationsfolder: Invitationen blev sendt ud postalt 30-08-2013 direkte fra trykkeri til alle autoriserede
gkologiske landbrug foruden abonnenter pa @kologisk Nyhedsbrev, @kologi & Erhverv m.v. Der blev
trykt 10.000 stk.

e Postkort: Der blev produceret og udsendt to typer postkort i 2x2000 stk. Postkortene blev sendt ud til
centre, skoler m.v. forud for kongressen.

e Plakat: Der blev produceret og udsendt en kongresplakat i 500 stk. A3. Plakaten blev sendt ud t|I
centre, skoler m.v. forud for kongressen.

e Kongressen pa Facebook: Sociale medier bruges mere og mere og vi gennemfarte en mindre
satsning pa Facebook, hvor vi fik omtale pa en Facebook-side (som begivenhed).

o Twitter: Kongressekretariatet har orienteret via tweet om kongressen. Fgrste Tweet kom 15-03-
2013.

e Annoncering: For at fa deltagere pa kongressen har vi indrykket 9 annoncer i landsdeaekkende
medier, som ramte malgruppen for kongressen, fx LandbrugsAvisen, @kologisk Nyhedsbrev og
@kologi & Erhverv. Budskaberne og timing var omtrentlig sadan: Ultimo august: Invitation er sendt
ud, primo oktober: Rabatperiode slutter og primo november: Tilmelding lukker. Det var
kongressekretariatet, som stod for opsaetning og indrykning.

e Video: Kongressekretariatet har produceret 7 videospots om kongressen, som er placeret pa
YouTube samt pa kongreshjemmesiden, Den farste spot kom 25-03-2013 og fortalte om tid og sted
for kongressen.

e Fra hjemmesiden er abonnenter pa den tilhgrende nyhedsmail Isbende blevet opdateret pa
kongressen. | perioden 26-03-2013 til 22-11-2013 er der blevet sendt 8 nyhedsmails.

s Kongresposer: Materialer fra kongressen blev pa kongressen udleveret i en unik pose. Der var tale
om genbrugspapirsposer, der er fremstillet af gamle aviser af indsatte i Arhus Arrest. Poserne fik
paklistret en kongres-collage pa hver af de to ydersider. Poserne gav et godt gkologi-signal.

Alle informationer er Iabende blevet samlet pa en inspirerende hjemmeside, hvor informationer, praktiske




oplysninger, program, deltageroplysninger, oplaeg og bilag kan findes. Det er en sand guldgrube af viden om
den @kologiske produktion og udvikling. Hiemmesiden tilgas via linket, www.okologi-kongres.dk.
Hjemmesiden har veeret brugt i forbindelse med kongresserne siden 1998. Statistikken for april 2013 til
juli 2013 viser i gennemsnit 250 unikke hits per maned med et lille fald i feriemaneden juli. Fra
august 2013 stiger antal unikke hits og kulminerer i november med 1391 hits. Herefter falder
hitraten naturligt og gennemsnittet for januar-februar er igen ca. 250 i gennemsnit per maned. |
november 2013 kommer bes@gene primzert fra fglgende lande i prioriteret raekkefalge: Danmark
(40 gange sa mange besgg som naeste land:), Holland, USA, Spanien, Rumaenien, Tyskland,
Norge og Sverige).
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